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Cuadro de Rafael Canogar

Puede resultar excesivamente 
reiterativo decirlo,  pero parece que 
no corren buenos tiempos. Y no lo 
son ni para la economía en general, 
ni para el mundo del vino en 
particular. Hay incluso quien habla 
de que el sector ha creado su propia 
burbuja que ahora debe rees-
tructurarse y adaptarse a una nueva 
realidad. Quizá arrastrados por la 
bonanza económica de tiempos 
pasados, o por entrar a formar parte 
de un mundo “selecto”, no faltaron 
inversiones que ahora no encuentran 
su rentabilidad. Se dibuja un nuevo 
escenario en el que parten con 
ventaja las marcas ya consolidadas, 
siempre que no abandonen el 
trabajo, la calidad y la capacidad de 
crear nuevas ideas. Será necesario 
un sobreesfuerzo para comprender 
los cambios del mercado y de las 
actitudes de los consumidores, 
afectados y preocupados por la crisis. 
Los tradicionales canales de 
distribución y consumo deben 
empezar a comprender que también 
ellos están llamados a reformar sus 
estructuras y servicios.

Y también en esta Enateca dejamos 
constancia de que, como siempre 
con optimismo, nosotros seguimos 
trabajando. Por un lado,  sacando 
nuevos productos al mercado, como 
nuestro Reserva Especial 2005, que 
ya recorre con éxito tanto los medios 
de comunicación tradicionales,  
como las revistas y guías espe-
cializadas de toda España. Y por 
otro,  haciendo del vino el elemento 
de celebración de los éxitos de una 
empresa como Repsol, que 
conmemora los 40 años de alegría 
y emoción que a todos nos han dado 
sus patrocinios deport ivos.

En esta línea de superación y  
confianza en el futuro, Enateca les 
anuncia en este número otras  
novedades que acercarán nuestros 
vinos y servicios a un mayor número 
de consumidores y amigos.


