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Cuadro de Carrera Blecua

Este número de ENATECA, el 
treinta y cinco, tiene un contenido 
distinto, pues nueva es para la revista 
una reflexión sobre  la  imagen y el 
marketing ó márquetin (que así se 
escribe en castellano) de nuestra 
empresa. Los cambios efectuados en 
la presentación de nuestros vinos 
(etiquetas, cápsulas y botellas) y en 
algunas aspectos de nuestra identidad 
corporativa y comunicación, nos 
han animado a tratar por primera 
vez el tema. Han sido meses de 
trabajo con el objetivo de 
modernizar, simplificar y hacer más 
cercana la imagen, potenciando los 
aspectos de la cultura de empresa 
que nos han caracterizado desde 
nuestra fundación.
Era una necesidad que valoramos 
ya hace tiempo, pero que ahora 
adquiere otras  perspectivas ante las 
nuevas condiciones socioeconómicas 
que parecen asomarse en el 
horizonte y no siempre con buenos 
augurios. Nosotros pensamos que, 
si vienen tiempos no tan buenos, 
habrá que hacerles frente con mayor 
calidad de producto, con mejores 
ideas, con más trabajo, y todavía, si 
cabe, con mayor ilusión y empeño. 
A veces, los malos augurios se 
juramentan con la ayuda de la buena 
gente que ni se cree ni transmite las 
ideas de los pesimistas y los 
malintencionados. Por eso al  salir 
al paso de los tiempos difíciles con 
nueva cara, ratificamos toda una 
filosofía de vida y de empresa, 
exactamente la que nos caracterizó 
al principio de nuestra singladura  
y que llevamos muy dentro de 
nuestra genética empresarial.
Los reconocimientos, de  alguno de 
ellos hablamos en ENATECA, que 
ya recibe  esta nueva etapa, nos 
hacen sentir tan jóvenes e ilusionados 
como cuando vimos, allá por 1992, 
salir de la embotelladora nuestra 
primera botella de ENATE.




